丸亀城 城泊施設等指定管理者公募にかかるサウンディング型市場調査
（ヒアリングシート）

· 事業者情報
Q１．事業者情報についてご教示ください
	事業者名
	

	代表者氏名
	

	担当者氏名
	

	電話番号
	

	メールアドレス
	

	関連実績（宿泊・観光・高付加価値事業等）
	



【城泊施設（延寿閣別館）指定管理について】
· 現状評価
Q２．丸亀城 城泊事業についての第一印象をご教示ください。
	



Q３．宿泊者数２年間で宿泊５組と低迷している主な要因は何だと考えますか
（複数回答可） 
1  価格　　② 商品内容　　③ 販売方法　　④ 立地・アクセス
⑤ その他（　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　）

· 市場性・ターゲット
Q4．想定すべきターゲットはどの層と考えますか
1  国内富裕層　　② インバウンド富裕層　　③ 法人利用
④ その他（　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　）

Q５．ターゲット別（Ｑ4で回答いただいた選択肢）の適正価格帯をご提示ください。（1人あたり）
①　　　　万円　　②　　　　万円　　③　　　　　万円　　④　　　　万円

◆　商品内容・体験設計
Q6．現行プランの内容をどのように評価されますか
	



Q7．この価格帯に見合うために必要な要素は何だと考えますか
	



Q8．具体的に追加すべきコンテンツ案があればご提案ください
（例：夜間貸切、文化体験、ガイド、地域連携など）
	



Q９．以下の方向性についてどう考えますか
	· 高価格・少数
（現状）
	

	· 中価格帯化
· ・稼働増
	

	· 複数価格帯の
· 設定
	



Q10．宿泊以外の活用可能性があればご提案ください
（例：結婚式などお祝いの席、お茶席、カフェ、貸し切り高級うどん提供など）
	



Q11．現状の販売方法の課題は何だと考えますか
	


· 販売・プロモーション
Q12．有効な販売チャネルをご提案ください
· 旅行会社（国内／海外）
· OTA（on-line　travel　agent）
· 自社販売
· その他（　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　）

Q13．インバウンド向け販売の可能性と条件をご教示ください
	



Q14．効果的なPR手法についてご提案ください
	



◆　価格・収益モデル
Q15．収益性を確保するための価格戦略をご提案ください
	



Q16．損益分岐点（稼働率・宿泊数）のイメージをご提示ください
	



Q17．日帰り利用・イベント等の収益化についてどう考えますか
	



【天守・大手一の門指定管理について】
Q18．天守は有料の公開施設となっています
一般的な公開以外の活用イメージがあればご提案ください
	



Q19．大手一の門は無料の公開施設となっています
一般的な公開以外の活用イメージがあればご提案ください
	



【3施設について】
· 運営条件・参入意向
Q20．本事業への参入意向
· あり（3施設すべて）
· あり（城泊施設（延寿閣別館）のみ
· なし

Q21．参入する場合の条件をご提示ください
	指定管理期間
	

	初期投資
	

	リスク分担
	

	その他
	



Q22．応募しない場合の理由をご教示ください
	



Q23．指定管理業務と併せて行うことで相乗効果が期待できる、丸亀城のみならず丸亀市全体の活性化につなげられるための自主事業として、貴社の得意分野を生かした取り組みがあればご提案ください。
	



◆　自由意見
Q24．本事業の改善に向けたご提案があればご記入ください
	



ご協力いただきありがとうございました。
------------------------------------------------------------------------------------------
· サウンディング開催のご案内
さらなる意見交換の場として、下記日程にてクローズ型サウンディングを開催いたします。
ご関心のある方は、ぜひお申込みをいただけますと幸いです。
	実施日
	7月３日(金)

	参加の希望
	　希望する　　　・　　　希望しない　　（いずれかに〇を付けてください）

	開催形式
	　対　面　　　　・　　　オンライン　　（いずれかに〇を付けてください）

	留意点
	· 1面談あたり最長60分程度
· 面談時間は調整の上、個別にお知らせする



